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El sector alimentario, listo «para conquistar
al consumidor y generar prestigio fuera»

MARCO
MENENDEZ

<4 mamenendez@elcomercio.es

EL COMERCIO celebré
la | Jornada del Sector
Agroalimentario, enla
que quedo patente la
gran calidad de los
productos espanoles

GIJON. Ganaderia, agricultura, su
industria transformadora y la dis-
tribucion hasta el consumidor fue-
ron los asuntos abordados ayer en
laIJornada del Sector Agroalimen-

tario organizada por EL. COMERCIO,
en colaboracion con el Foro Intera-
limentario, Liberbank, Equilibria-
Impulsa Gijon y el Principado de As-
turias, y que se desarroll6 en el Ho-
tel Abba Playa-Gijon. Eran varios los
ambitos desde los que abordar un
sector tan complejo y por ello par-
ticiparon expertos como José Mi-
guel Herrero, director general de In-
dustria Alimentaria del Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién; Maria Jesus Alvarez, conseje-
ra de Desarrollo Rural y Recursos
Naturales; Carmen Moriyon, alcal-
desa de Gijon; Victor Yuste, direc-
tor general del Foro Interalimenta-
rio, y Octavio Gonzalez, responsa-
ble de Agroalimentario de Liber-
bank. Hubo también espacio para la
investigacion y las experiencias de
éxito en el sector, con la participa-
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cién de Miguel Gueimonde, del Ins-
tituto de Productos Lacteos del CSIC;
Juan Diaz, de Asincar; Carmen Diez,
del Serida; Judith Naves, de Astur-
sabor; Enrique Lopez, de Industrias
Lacteas Monteverde; Joaquin Mon-
te, de E1 Horreo, y Paulino Badiola,
de la Ganaderia Badiola. Es decir, to-
dos ellos buenos exponentes de un
sector agroalimentario que en As-
turias estd a la cabeza de la econo-
mia regional.

Se trata de una actividad econé-
mica con muchos frentes que tener
en cuenta. Eso lo sabe bien José Mi-
guel Herrero, que ha de velar desde
el ministerio por el sector. Hizo re-
ferencia a que cuando éste aparece
en los medios de comunicacion sue-
le ser por noticias negativas, a pesar
de que «tenemos un sector poten-
te, pionero, en contacto diario con

«El crecimiento ordenado es el reto para
competir con productos de calidad»

La consejera de
Desarrollo Rural, Maria
Jesus Alvarez, destacé
laimportancia de «la
capacidad de incorporar
valor anadido»

:: M. MENENDEZ

GIJON. La consejera de Desarrollo
Rural y Recursos Naturales, Maria
Jesus Alvarez, planted los retos a los
que se enfrenta el sector agroalimen-
tario asturiano dentro de un «un
mundo que se ha globalizadoy. El
agro regional se divide en un 87,5%
para la ganaderia, especialmente en

bovino de leche y carne, yun 12,5%
para la agricultura. Mas de 16.000 ex-
plotaciones con 413.000 cabezas de
ganado y 579.287 hectareas de terre-
no. Esa es la actualidad del sector
agricola, mientras que la actividad
agroalimentaria supone mas de 700
empresas que generan 2.000 millo-
nes de euros anuales, el 20% del PIB

regional. Pero para la consejera «el
reto es la capacidad de transformar
e incorporar valor afiadido a nues-
tros productos. Necesitamos dar un
impulso a la transformaciony.

Por eso, relatd siete puntos en los
que se ha de trabajar en un futuro in-
mediato, como la modernizacion del
sector, el fomento del asociacionis-
moy el cooperativismo, la diversifi-
cacién productiva, reforzar las mar-
casy sellos de calidad, potenciar la
produccion con la materia prima lo-
cal y su vinculacién con la marca As-
turias, mejorar los procesos de co-
mercializacion y difusion y avanzar

«en la profesionalizacion del sectory.

En su opinién, es fundamental
«compaginar la iniciativa politica con
la de emprendedores y empresariosy.
Record6 que las convocatorias de ayu-
das anuales al sector agroalimenta-
rio llevan consumidos 45 millones
de euros, pero también remarco la
importancia de la reciente Ley de Ca-
lidad Alimentaria para conseguir «un
marco general para el crecimiento
ordenado del sector.

El objetivo final, junto con el im-
pulso investigador del Serida y de
los grupos operativos del Programa
de Desarrollo Local, es que «las em-
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José Miguel Herrero
Director general
de Industria Alimentaria

«Se generariquezaenel
territorio y hay que lograr
que los jovenes lo vean
como una oportunidad»

«Hay que conquistar al
ciudadano, que es muy
infiel y ha cambiado lo
que esrelevante»

Marcelino Gutiérrez
Director de EL COMERCIO

«El sector es vital para el
medio rural asturianoy
tenemos que saber adonde
queremos y debemosir»

el consumidor. Un sector del que
sentirnos orgullososy. Quizé por ello
apunto que «se genera riqueza en el
territorio y tenemos que conseguir
que los jovenes lo vean como una
oportunidady. Y es que una de las
claves, en su opinion, pasa por apor-
tar valor afiadido, con la innovacién
y la creacion «de nuevos productos
que conquisten a los consumidores
y generen prestigio fuera de nues-
tras fronterasy.

Precisamente los consumidores
son la piedra angular de un sector
que también ha de superar otros re-
tos importantes para conseguir la
sostenibilidad de toda la cadena
agroalimentaria, comenzando por
el productor. El director general ex-
plicd que su departamento fijo va-
rias lineas sobre las que apostar. La
primera pasa por «una cadena de va-
lor mas fuerte y equilibraday, es de-
cir, que se genere valor pero que se
reparta entre todos los eslabones de
la cadena. Y para ello apunto6 la ne-
cesidad de «pasar del trato al contra-
to y establecer plazos de pago».

Otro asunto que destaco fue la
incorporacion de un régimen san-
cionador, a través de la Agencia de
Informacién y Control Alimenta-
rios, y la puesta en marcha de «un
codigo de buenas practicas comer-
ciales. Es voluntarioy. El problema
es que, del millén de explotaciones
existentes en Espafia y de las 30.000
industrias y centros distribuidores,
solo 143 estan adheridas a este c6-
digo. «Nuestro objetivo es multipli-
car este numero. Asturias tiene mu-
cho que decir en esto, porque hay

presas ganen en competitividad.
Queda mucho por hacer, pero el
crecimiento ordernado es el reto
para competir en nuevos merca-
dos con productos de calidady.

Maria Jestis Alvarez se mostro
convencida de que «tenemos una
formula garantizada para el éxi-
to, pero no debemos desbaratar
lo hecho hasta ahora y seguir
avanzando en esta direccién». Y
esa direccién pasa, segin sus pa-
labras, por la innovaciéon, mejo-
rar la formacién en nuevas tec-
nologias y conseguir la eficien-
cia productiva.
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muchas empresas que pueden ser-
vir de ejemplo y ayudar a difundir
el mensaje por el resto de Espafiay.

Una produccién ecolégica cada
vez mas demandada y la lucha con-
tra el desperdicio alimentario (un
tercio de lo que se produce no se lle-
ga a consumir) son otros de los re-
tos, por lo que el director general de
Industria Alimentaria abog6 por
«apostar por unas empresas mas efi-
caces y eficientes. Es muy impor-
tante tener herramientas para la
concentracion de la ofertay. Herre-
ro rechazo que haya fraudes en el
sector y resalté la calidad «extraor-
dinariay con la que se produce, pero
también los sellos de origen y de ca-
lidad existentes que, aunque «pro-
tegen dentro del mercado europeo,
trabajamos para que también lo ha-
gan fuera de Europany.

«Muy infiel»

Y aqui se llega al eje fundamental
de la politica del ministerio, como
es «hacer caso a los consumidoresy,
que cada vez son mds exigentes. Se
comenzo indicando el origen de pro-
ductos como la leche, se tramita para
lamiel y el pan, y estd en cartera
para otros como las conservas vege-
tales y el aceite. José Miguel Herre-
ro remarcd la importancia de «co-
nectar con un consumidor que estd
en permanente cambio. Es el mejor
informado, pero a veces le es dificil
de procesar tanta informacién. Hay
que tener en cuenta que tenemos
que conquistar al ciudadano pero
que también es muy infiel y ha cam-
biado lo que es relevantey. Y puso
como ejemplo que no le importa
gastar mas de mil euros en un reloj
conectado a un teléfono pero bus-
ca billetes a quince euros para volar
a Londres.

¢Como puede contrarrestar eso
el sector? En su opinion, «tenemos
que conectar a través de poner en
valor al sector, sentirnos orgullosos
y creer en lo que hacemos. La indus-
tria agroalimentaria es la primera
de las manufactureras en factura-
ci6n del pais. Todos los sectores tie-
nen problemas, pero con el apoyo
de las administraciones tenemos
que sacar valor de nuestros produc-
tos e industriasy.

La presentacion de esta intere-
sante jornada corri6 a cargo del di-
rector de EL. COMERCIO, Marceli-
no Gutiérrez, quien justifico la ce-
lebracion de esta actividad por «el
peso econdmico que el sector tiene
en Asturiasy. Es mas, lleg6 a consi-
derar al sector como «vital para el
medio rural asturiano, por lo que
defendi6 la necesidad de «saber a
dénde queremos y debemos ir» en
este campo.

Fueron muchas las personas del
sector que no se quisieron perder la
jornada, como Enrique Nuifio, res-
ponsable de Agricultura de la Dele-
gacion del Gobierno en Asturias; Fé-
lix Baragafio, presidente de la Cé-
mara de Comercio, Industria y Na-
vegacion de Gijon; Ramoén Artime
y Geli Gonzalez, de Asaja; Carmen
Escandén y Mar Celemin, de UGT;
Rubén Hidalgo y Adela Garrido, de
Gijon Impulsa; Francisco Gonzalez
Zapico, de AsturBiotech; Alberto L6-
pez-Asenjo, del Partido Popular; José
Carlos Fernandez Sarasola y Arman-
do Fernandez Bartolomé, de Ciuda-
danos, y Goyo Ezama, director ge-
neral de EL COMERCIO, entre otros.

Victor Yuste: «Espaiia es el
tercer pais del mundo con
mayor seguridad alimentaria»

El director general del
Foro Interalimentario
advierte del peligro de
seguir «modas» como la
de consumir productos
sin gluten sin ser celiaco

:: LAURA MAYORDOMO

GIJON. Complejos, desleales, in-
fieles. Pero también comodos, efi-
cientes y facilmente adaptables a
los cambios. Asi son los consumido-
res espafoles del siglo XXI. Victor
Yuste, director general del Foro In-
teralimentario —una organizacion
constituida en 2006 por empresas
lideres en el sector de la transfor-
macién y la distribucién para pro-
mover la mejora de la informacion
y la formacién alimentaria de la so-
ciedad- se encargo6 ayer de dibujar
el perfil del cliente actual. El de una
persona que «valora su privacidad,
que prefiere consumir productos
frescos y comprarlos al peso, tiene
margen de mejora en sus habitos
alimentarios, estd a favor de las nue-
vas tendencias, es muy critica, exi-
gente, estd en contra del desperdi-
cio alimentario y a favor de la sos-
tenibilidad de la cadena alimenta-
ria, preocupada por su salud e infor-
mada, aunque requiere mas forma-
cién en temas alimentariosy.

Porque ocurre en ocasiones que
hay quien se fia mas «de un famo-
sete que de la evidencia cientifican.
De ahi la importancia de controlar
los mensajes que se difunden por
las redes sociales, que «pueden ha-
cer mucho bien, pero también mu-
cho maly. Porque «el 30% de las ‘fake
news’ que se difunden se refieren
al sector agroalimentarioy y «el 80%
de las noticias que hablan del sec-
tor son negativasy, puso de relieve
Yuste.

También advirti6 el director ge-
neral del Foro Interalimentario del
peligro de seguir «modasy como la
de consumir productos sin gluten
sin ser celiaco o la de no consumir
leche. «No es saludable dejar de to-
marla. Es fundamental para el equi-
librio alimentario de los nifiosy, sub-
ray6 llamando a la responsabilidad
de los padres y la prescripcion de los
médicos. «Cuidemos la alimenta-
cién y dejémonos de modas, insis-
tio.

Cestadelacomprabarata
Fue la suya una intervencion tan
extensa como intensa. En la que ha-
bl6 de las fortalezas de la industria
alimentaria nacional, pero también
de sus debilidades. En la que se re-
firié a la importancia de contar con
una cadena agroalimentaria soste-
nible en lo econémico, lo social y lo
medioambiental. Y en la que hablo
del reto de garantizar el abasteci-
miento alimentario en un planeta
con una poblacién en aumento.
«Nos tenemos que sentir orgu-
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llosos del sector agroalimentario de
este paisy, comenzo. No en vano,
anoto, gracias a su «buen hacer» y
la trazabilidad de los productos que
se ponen en el mercado, «Espafia es
el tercer pais del mundo con mejor
seguridad alimentariay. Y si de pre-
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Consumidores

«Lasituacion econémica
ha cambiado los habitos.
Se busca mas laofertay se
aprovecha mas la comida»

Mensajes

«Las redes sociales
pueden hacer mucho mal
al sector. Hay quien se fia
mas de un famosete que
de la evidencia cientifica»

cio se trata, la cesta de la compra na-
cional es «la segunda mas baratay
de Europa.

Sin duda, la crisis econémica mo-
tivo cambios en los habitos de com-
pra de los espafioles. Ahora, los con-
sumidores «buscan mas las ofertas
y aprovechan mas la comiday. Tam-
bién han incrementado la frecuen-
cia de visitas al supermercado, aun-
que al final acaben pagando lo mis-
mo que antes en una sola compra.
Las compras por internet, por cier-
to, no suponen ni el 3% del total.
«No es rentable, pero el consumi-
dor lo esta pidiendoy.

Descubrir las necesidades reales
de los clientes y sus habitos es el ob-
jetivo de la industria alimentaria.
Porque estd demostrado que el con-
sumidor «no se adaptaa lo que el
mercado le imponga. Hay que en-
focar las producciones al mercado,
no al revésy, reconocio Victor Yus-
te quien concluyo su intervencién
con una afirmacion lapidaria: «El
consumidor es el jefe de una empre-
san.



